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Poznajmy swoje prawa

Swiadomy Konsument

Od czerwca Stowarzyszenie Rozwo-
ju Gospodarnosci Finansowej w Brzesz-
czach rusza z projektem ,Swiadomy
Konsument”. O zalozeniach projektu
i planach na najblizsze miesigce roz-
mawiamy z Piotrem Potyka, prezesem
Stowarzyszenia Rozwoju Gospodarno-
Sci Finansowej.

Jacek Bielenin: Kiedy zrodzit sie po-
myst na projekt ,Swiadomy Konsu-
ment”?

Piotr Potyka: Okoto dwa lata temu za-
czelismy wspotprace z Federacja Konsu-
mentéw w Katowicach. Z okazji Dnia
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,Swiadomy Konsument”!

Na dofinansowanie projektéw w ramach PO FIO w 2009 r., przeznaczono ogdtem
kwote 60 240 000,00 zt. Pula srodkéw zarezerwowanych na realizacje projektow

w 2010 r. wynosi 18 072 000,00 zt.

Sposréd 3087 zarejestrowanych wnioskéw, 2803 znalazty sie na liscie wnioskow
ocenionych formalnie i merytorycznie pozytywnie, 140 na liscie wnioskéw ocenionych
formalnie pozytywnie i merytorycznie negatywnie, za$ 144 na liscie wnioskéw ocenio-
nych formalnie negatywnie. Na listach znajduja sie projekty ,jednoroczne” (realizowa-
ne w 2009 r.) oraz projekty ,dwuletnie” (realizowane w roku 2009 i 2010).
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BEZPLATNY

F10 dla pozytku publicznego

10 czerwca 2009 r. Minister Pracy i Polityki Spotecznej zatwierdzit listy wnioskéw
ocenionych pozytywnie zaréwno pod wzgledem formalnym i merytorycznym oraz
ogtosit informacje o uzyskaniu dofinansowania w ramach Krajowego Programu Ope-
racyjnego Fundusz Inicjatyw Obywatelskich w 2009 r. Wéréd wnioskéw ocenionych
pozytywnie znalazt sie projekt Stowarzyszenia Rozwoju Gospodarnosci Finansowej

CZERWIEC 2009
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UPADLOSC KONSUMENCKA

Konsumenta wspoélnie zorganizowalismy
spotkanie senioréw, stuchaczy Uniwersy-
tetu Trzeciego Wieku z panig Iwong Za-
part, prezesem Federacji Konsumentéw
w Katowicach. Duze zainteresowanie
spotkaniem byto dla nas zacheta, by kon-
tynuowacé wspétprace z Federacja. Od
stycznia do maja 2008 r. prowadzilismy
cykl edukacyjny w Zespole Szkét Ekono-
micznych w Pszczynie, zakoriczony kon-
kursem z nagrodami. A od marca bieza-
cego roku dziata w naszej siedzibie przy
ul. Ofiar Oswiecimia Oddziat Federacji
Konsumentéw. Po tych wszystkich do-
swiadczeniach uznalismy, ze warto je wy-
korzysta¢ w dalszej pracy. W grudniu ub.
roku w Urzedzie Gminy bratem udziat
w spotkaniu przedstawicieli organizacji
pozarzadowych z panig Dorotg Kobylec
z Biura Inicjatyw Spotecznych z Krakowa.
Tam przedstawitem swoj pomyst na pro-
jekt i ustyszatem, Ze jest szansa na to, by
otrzymat dofinansowanie z Funduszu Ini-
cjatyw Obywatelskich. W grudniu ub.
roku wzielismy sie do pracy i zaczelismy
pisac¢ projekt. Juz gotowy oddalismy 23
marca br., a w czerwcu otrzymalismy in-
formacje, ze zostat dofinansowany kwotg
120 tys. zt.

NA STRONIE 3
UDANY URLOP

cd. nastr. 2

NA STRO

KONKURS PLASTYCZNY
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cd. zestr. 1
Poznajmy swoje prawa

Jaki jest gtowny cel projektu ,Swiadomy Konsument”?

Gtéwnym celem projektu jest podniesienie znajomosci praw
konsumenckich przez mieszkaricow gminy Brzeszcze. Szybkie
zmiany i potencjalne ryzyko zwigzane z zyciem w spoteczen-
stwie konsumpcyjnym sprawiaja, ze kluczowa kwestia staje sie
znajomos¢ praw, ktére nie stawiajg konsumenta na przegranej
pozycji. Chcemy, zeby ludzie uswiadomili sobie, ze znajomos¢
praw konsumenta ufatwia zycie.

Do kogo jest adresowany projekt?

Szczegdlnego wsparcia w tym obszarze wymaga mtodziez
szkét gimnazjalnych, ponagimnazjalnych oraz seniorzy. Na
podstawie przeprowadzonych rozméw z kadra pedagogiczna
dwoéch szkét gimnazjalnych oraz ponadgimnazjalnych wytoni-
ta sie potrzeba zorganizowania zaje¢, na ktérych mtodziez za-
pozna sie z podstawowymi prawami konsumenta. Dyrektorzy
szkét (Gimnazjum nr 1 w Brzeszczach, Gimnazjum nr 2
w Brzeszczach, Powiatowy Zespot nr 6 Szkét Zawodowych
i Ogdlnoksztatcagcych w Brzeszczach, Powiatowy Zespdt nr 7
Szkét Agrotechnicznych i Zawodowych w Jawiszowicach) wy-
razili potrzebe zawarcia umowy partnerskiej w realizacji no-
watorskiego dla szkét programu ,Swiadomy Konsument”,
Nasz program skierowany jest réwniez w strone seniorow.
Starzenie sie ludnosci jest istotnym elementem rzeczywisto-
$ci wielu obszaréw wiejskich i matych miasteczek. Brzeszcze,
jako gmina gornicza, charakteryzuje sie wysokim odsetkiem
ludnosci w wieku poprodukcyjnym. Przeprowadzone wtasne
badania ankietowe pozwolity nam zdiagnozowa¢ problemy
zwigzane z brakiem wiedzy senioréw na tematy zwigzane
z prawami konsumenckimi.

Co juz za, a co przed nami w zwigzku z realizacjq projektu?
Za nami juz cze$¢ pracy zwigzanej z promocjg projektu oraz
przygotowaniem pierwszego numeru magazynu o tematyce
konsumenckiej. A przed nami spotkania z seniorami i mtodzieza.
Dla senioréw przewidziano przeprowadzenie 28 dwugodzin-

nych seminariéw. W projekcie ujeto réwniez kurs komputerowy,
ktéry pozwoli przyswoi¢ seniorom umiejetnos¢ uzytkowania
komputera, jak réwniez wyszukiwania potrzebnych informacji
dotyczacych edukacji konsumenckiej. Kurs przewidziany jest dla
4 grup liczacych po 15 0s6b. Przewidziano w sumie 64 dwugo-
dzinne spotkania we wszystkich grupach. Jesli chodzi o mto-
dziez to w sumie w 4 szkotach w zajeciach wezmie udziat 800
ucznidéw, uczestniczacych w ogdlnej liczbie 120-stu zaje¢ szko-
leniowych. Odbedzie sie réwniez 8 konkursow, ktére beda
sprawdzianami nabytych wiadomosci.

To nie wszystko. Czy tak?

Kazdy mieszkaniec gminy Brzeszcze bedzie miat mozliwos¢
otrzymania bezptatnych porad konsumenckich w dwéch Punk-
tach Doradztwa dziatajacych na terenie miasta Brzeszcze (siedzi-
ba Stowarzyszenia oraz pomieszczenie udostepnione przez sa-
morzad przy ul. Mickiewicza 6). Czescig projektu ,Swiadomy
konsument” jest takze wydawanie magazynu o tematyce kon-
sumenckiej, ktéry trzymaja wiasnie Panstwo w rekach. Zawarte
w nim bedg réwniez informacje zwigzane z realizacja projektu.
Magazyn bedzie kolportowany bezpfatnie wsréd mieszkancéow
gminy Brzeszcze raz w miesigcu. Realizacja projektu ,Swiadomy
Konsument” prowadzona bedzie do 31 grudnia 2009 r. Projekt
zakonczy konferencja podsumowujaca realizacje przedsiewzie-
cia i stopien osiagniecia zaktadanych rezultatéw. Bedzie ona ad-
resowana do uczestnikdéw projektu, przedstawicieli wtadz samo-
rzagdowych, organizacji pozarzadowych i mediéw.

O sukcesie projektu ,Swiadomy Konsument” bedziemy
mogli méwic jesli...

...Jego realizacja przetozy sie na osiggniecie nowych warto-
$ci, na zmiany w zyciu codziennym 0séb uczestniczacych w wy-
ktadach, spotkaniach i kursach. Do tej pory w gminie nie byto
programu, ktéry w tak harmonijny sposéb taczytby potrzeby
w zakresie poznania i wykorzystania znajomosci praw konsu-
menta przez jej mieszkancow.

FIO dla pozytku publicznego

Dofinansowanie przyznawano w ramach czterech priorytetéw:

1. Priorytet I. Aktywni, Swiadomi obywatele, aktywne wspdl-
noty lokalne - 994 wnioski ocenione formalnie pozytywnie
i merytorycznie pozytywnie, z ktérych 326 to wnioski dofinan-
sowane.

Wsréd wnioskéw przeznaczonych do dofinansowania, 252
whnioski to projekty jednoroczne, za$ 74 to projekty dwuletnie.

2. Priorytet Il. Sprawne organizacje pozarzadowe w do-
brym panstwie — 224 wnioski ocenione formalnie pozytywnie
i merytorycznie pozytywnie, z ktérych 188 to wnioski dofi-
nansowane.

Wsréd wnioskéw przeznaczonych do dofinansowania, 142
whnioski to projekty jednoroczne, za$ 46 to projekty dwuletnie.

3. Priorytet lll. Integracja i aktywizacja spoteczna. Zabezpie-
czenie spoteczne - 1533 wnioski ocenione formalnie pozytyw-
nie i merytorycznie pozytywnie, z ktérych 281 to wnioski do-
finansowane.

Wséréd wnioskéw przeznaczonych do dofinansowania,
210 wnioskéw to projekty jednoroczne, zas 71 to projekty
dwuletnie.

4. Priorytet IV. — Rozwdj przedsiebiorczosci spotecznej —
52 wnioski ocenione formalnie pozytywnie i merytorycznie po-
zytywnie, z ktérych 52 to wnioski dofinansowane.
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Wséréd  wnioskéw przeznaczonych do dofinansowania,
33 whnioski to projekty jednoroczne, zas 19 to projekty dwu-
letnie.

Do udziatu w otwartym konkursie ofert na najlepsze projek-
ty dofinansowywane w 2009 r. ze $srodkéw krajowego Programu
Operacyjnego Fundusz Inicjatyw Obywatelskich (PO FIO) Mini-
ster Pracy i Polityki Spotecznej zaprosit organizacje pozarzado-
we w lutym br. Uprawnione podmioty mogty ztozy¢ 1 wniosek
w ramach ogtoszonego konkursu. Konkurs obejmowat nabdr
wnioskOw na cztery Priorytety tacznie. Wysokos$¢ dotacji, o kto-
ra mogli sie ubiega¢ wnioskodawcy wynosita od 10 tys. zt. do
300 tys. zt (dla projektéw ,jednorocznych”) oraz od 20 tys. zt. do
300 tys. zt (dla projektéw ,dwuletnich”).

Ztozone projekty realizujg cel gtéwny PO FIO, jakim jest
zwiekszenie udziatu organizacji pozarzagdowych oraz podmio-
tow koscielnych i zwigzkéw wyznaniowych prowadzacych dzia-
talnos¢ pozytku publicznego w realizacji zadan publicznych,
w ramach ksztattowanych i prowadzonych na zasadach partner-
stwa i pomocniczosci polityk publicznych.

Cel gtéwny powinien zosta¢ osiaggniety z uwzglednieniem
horyzontalnych zasad PO FIO: partnerstwa, innowacyjnosci,
zrbwnowazonego rozwoju i rOwnosci szans.

Projekt dofinansowany ze srodkéw Programu Operacyjnego Funduszu Inicjatyw Obywatelskich



UPADEOSC KONSUMENCKA

Z dniem 31 marca 2009 r. weszta w zycie
nowa instytucja - upadtos¢ konsumencka.
Odpowiednie zapisy znalazly sie w noweli-
zacji ustawy Prawo upadtosciowe i napraw-
cze. Upadtos¢ konsumencka to procedura
oddtuzeniowa, ktora beda mogty zastoso-
wac osoby fizyczne nieprowadzace dziatal-
nosci gospodarczej. Podobne rozwiazanie
funkcjonuja juz w niektorych krajach Unii
Europejskiej, np. we Francji, Niemczech czy
Wielkiej Brytanii.

Upadtos¢ konsumencka moze okazac sie
ratunkiem dla osob, ktére wpadly w dtugi
przekraczajace wartos¢ posiadanego majatku.
Postepowanie upadtosciowe w sprawach kon-
sumenckich, oprécz oddtuzenia upadtego, ma
réwniez w pewnym zakresie zaspokoi¢ wie-
rzycieli. Wobec tego postepowanie to bedzie
prowadzone wedtug przepiséw o postepowa-
niu upadtosciowym obejmujacym likwidacje
majatku upadtego, by tg droga spieniezy¢ ma-
jatek upadtego i zaspokoi¢ naleznosci wierzy-
cieli. Jednym z najwazniejszych warunkéw
uznania upadfosci jest przyczyna niewyptacal-
nosci dtuznika, albowiem zgodnie z przepisa-
mi ustawy powodem muszg by¢ wyjatkowe
i niezalezne od niego okolicznosci np. choro-
ba, upadtos¢ dewelopera lub tez inna sytuacja

losowa. Nie bedzie mogta ogtosi¢ upadtosci
osoba, ktdra zaciggneta zobowiazanie bedac
juz niewyptacalna, albo doszto do rozwiazania
stosunku pracy z przyczyn lezacych po stronie
pracownika czyli dyscyplinarnie lub tez za
jego zgoda. Wedtug art. 11.1 prawa upadto-
$ciowego i naprawczego dtuznik jest niewy-
ptacalny jezeli nie wykonuje swoich wymagal-
nych zobowiazan.

Z tej formy oddtuzenia mozna skorzystac
tylko raz na 10 lat. Przyjecie dziesiecioletniego
terminu zwigzane jest z tym, ze jest to w pol-
skim prawie podstawowy termin przedawnie-
nia roszczen cywilnoprawnych.

Wszczecie postepowania o upadtos¢ lezy
po stronie dtuznika, ktéry skfada wniosek do
sadu rejonowego wraz z optata w wysokosci
200 zt. Gdy wniosek zostanie pozytywnie roz-
patrzony sad ogtasza upadtos¢. Informacja ta
zostaje podana do publicznej wiadomosci i jest
m.in. umieszczana w ogodlnopolskiej gazecie.
Woéwczas majatek dtuznika zostaje zajety.
Sprzedaz majatku ma na celu dostarczenie
$rodkéw na sptate dtugu. Wazne jest, ze z chwi-
lg ogtoszenia upadtosci wierzycielom nie wol-
no nalicza¢ odsetek ani nasyta¢ komornika. Li-
kwidacja masy upadtosci moze by¢ przeprowa-
dzona przez syndyka lub przez samego upa-

dtego, ale za zgoda sadu i pod nadzorem syn-
dyka. Jesli uzyskane ze sprzedazy majatku
srodki nie wystarcza na sptate dtugu, sad usta-
la wéwczas plan ich sptaty nawet przez kolejne
piec lat. Zakres sptat bedzie uzalezniony od za-
robkéw dtuznika, wysokosci wierzytelnosci
oraz mozliwosci ich zaspokojenia. Dtuznik jest
zobowigzany do sktadania w sgdzie corocznych
informacji o zapfaconych ratach, osigganych
przychodach i zwiekszeniu majatku. Jezeli wy-
stapig okolicznoéci uniemozliwiajace dtuzniko-
wi sptate, sad bedzie mdgt przedtuzy¢ okres
sptaty, ale nie dtuzej niz o dwa lata. Z kolei przy
poprawie sytuacji materialnej dtuznika, np.
dzieki spadkowi lub wygranej w grach loso-
wych, sad moze podnies¢ wysokos¢ sptaty dtu-
gow. Nie bedzie to jednak dotyczy¢ sytuacji,
gdy sytuacja finansowa dtuznika poprawi sie
w zwiazku z jego aktywnoscig zawodowa lub
dziatalno$cig gospodarcza. Natomiast w sytu-
acji gdy dtuznik naruszy natozone na niego
obowiazki i nie bedzie dokonywat spfaty dtugu,
sad moze umorzy¢ postepowanie upadtoscio-
we. Tym samym upadty bedzie musiat uregu-
lowac swoje naleznosci na zasadach ogélnych.
W czasie trwania upadtosci dtuznikowi nie wol-
no zaciggac zobowigzan finansowych. Niemoz-
liwe s3 nawet zakupy na raty.

Udany Urlop

Przed nami urlop, wakacyjne podroze i wy-
marzone wycieczki. Nasze plany wypoczynko-
we moga hiestety pokrzyzowac niezalezne od
nas czynniki zewnetrzne. Ponizej podajemy
kilka wskazowek, ktére moga by¢ pomocne
przy dokonywaniu wakacyjnego wyboru.

Nikt nie chce, by dtugo wyczekiwane wakacje
byty nieudane. Zeby urlop, na ktéry sie wybiera-
my byt udany, niezbedny jest wiasciwy wybdr
biura podrézy. Kiedy zdecydujemy sie juz, gdzie
chcemy wyjecha¢, poréwnajmy oferty réznych
firm i wybierzmy taka, ktéra odpowiada nam naj-
bardziej. Zapytajmy tez znajomych o ich opinie
dotyczace biur podrézy, z ktdrymi podpisywali
umowe. O czym trzeba jeszcze pamietac?

Po pierwsze wazne jest, czy biuro podrézy
dziata legalnie, tzn. czy zostato wpisane do reje-
stru organizatorow turystyki i posrednikow tury-
stycznych. Informacje taka mozemy uzyska¢ u
wojewody whasciwego dla siedziby przedsiebior-
cy lub w Departamencie Turystyki Ministerstwa
Gospodarki i Pracy w Warszawie (tel.022/693 46
47). Wszystkie te dane mozemy réwniez spraw-
dzi¢ w Centralnej Ewidencji Organizatoréw Tury-
styki i Posrednikdw Turystycznych pod adresem
internetowym: http:turystyka.crzmg.gov.pl.

Po drugie przed podpisaniem umowy nalezy
doktadnie przestudiowac oferte, a takze informa-
cje zawarte w broszurach, folderach, katalogach
i zwrdci¢ szczegolng uwage na:

« cene - jezeli jest podana w obcej walucie, mu-
simy uzyskac informacje wedtug jakiego kursu
jest przeliczana na ztotéwki i z ktérego dnia
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(czy z dnia wpfaty zaliczki czy wpfaty ostatecz-
nej kwoty); czy cena obejmuje wszystkie ustu-
gi, czy tylko niektére (za jakie trzeba doptacic);
potozenie hotelu - gdzie tak naprawde jest
usytuowany - tuz przy plazy, czy ruchliwej uli-
cy w centrum miasta, a moze przy lotnisku?

« kategorie hotelu - nie ma jednolitych standar-
déw kategoryzacji obiektow hotelarskich; po-
pro$my zatem o podanie wyposazenia danego
hotelu oraz pokoju;

+ wyzywienie - czy positki beda serwowane
w restauracji hotelowej, czy beda to dania
w formie bufetu?

Po trzecie Konsumencie pamietaj! Umowa

z biurem podrézy musi by¢ zawarta na pismie

i powinna okresla¢ m.in.:

+ organizatora turystyki i nr jego wpisu do reje-
stru oraz nr identyfikacji podatkowej, a takze
imie i nazwisko oraz petniona funkcje osoby,
ktora w jego imieniu umowe podpisata, miej-
sce pobytu lub trase wycieczki

+ czas trwania wypoczynku
« program imprezy - rodzaj, kategorie srodka
transportu oraz date, godzine i miejsce wyjazdu
planowanego urlopu, potozenie, rodzaj i katego-
rie planowanego obiektu, liczbe i rodzaj positkow
cene imprezy wraz z wyszczegdlnieniem wszel-
kich koniecznych naleznosci

« rodzaj i zakres ubezpieczenia turystéw oraz na-
zwe i adres ubezpieczyciela

+ sposdb zgtaszania reklamagiji

Kiedy nie jestesmy z ustugi zadowoleni, tzn.
ustuga zostata wykonana niezgodnie z zapew-
nieniami w umowie ( np. gwarantowata nam
bezpfatne korzystanie z kortu tenisowego, a na
miejscu okazato sie, ze za kort musimy zaptacic),

niezwtocznie powinnismy zawiadomi¢ wyko-
nawce ustugi oraz organizatora o wadach impre-
zy. Pilot lub rezydent ma obowiazek potwierdzi¢
przyjecie reklamacji. Jezeli jej nie zatatwi musi jg
niezwtocznie przekaza¢ organizatorowi.

Konsumencie pamietaj! Jezeli organizator

pisemnie nie ustosunkuje sie do Twojej rekla-
macji w ciagu 30 dni od jej ztozenia, ma wte-
dy obowiazek zatatwienia jej zgodnie z Two-
im zadaniem.

Najczesciej skargi dotycza:

« zmiany zakwaterowania - konsumenci zwy-
kle dowiaduija sie o tym po przyjezdzie,

« standardu zakwaterowania odbiegajacego
od oferty, z ktorg konsumenci zapoznali sie
przed wyjazdem,

« braku polskiego rezydenta,

« braku cieptej wody lub ograniczenia w jej
dostawie,

» cennika wycieczek fakultatywnych, ktéry réz-
ni sie od cen przedstawionych przez biuro.
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Konkurs Plastyczny
r~JesteSmy w Unii - 5 lat”

To nowy konkursu, ktérego uczestnikami moga by¢ dzieci,
uczniowie ze szkét podstawowych. Konkurs jest konkursem pla-
stycznym, a tematyka prac jest ograniczona tylko wyobraznia
tworcow. Do konkursu przyjmowane sg zgtoszenie indywidual-
ne jak réwniez zbiorowe - szkoty. Ponizej przedstawiamy Regu-
lamin Konkursu. Na laureatéw czekajg nagrody.

REGULAMIN

Regulamin niniejszy okresla cele, zasady, warunki uczest-
nictwa w konkursie plastycznym ,Jestesmy w Unii - 5 lat”.
Konkurs jest skierowanym do uczniéw szkét podstawowych. Te-
matyka prac konkursowych ma nawigzywa¢ do wiasnego wize-
runku Unii Europejskiej.

1. ORGANIZATOR

Organizatorem Konkursu ,Jestesmy w Unii - 5 lat” jest Sto-
warzyszenie Rozwoju Gospodarnosci Finansowej w Brzeszczach
z siedzibg w Brzeszczach, ul. Ofiar Oswiecimia 39/1.

Partnerem konkursu jest Towarzystwo Ubezpieczerh Wzajem-
nych Spétdzielczych Kas Oszczednosciowo-Kredytowych (TUW
SKOK) z siedzibg w Sopocie, ul. Wiadystawa IV 22.

2. CEL KONKURSU

Celem Konkursu jest rozwijanie zdolnosci plastycznych dzie-
ci, rozbudzanie wyobrazni oraz umiejetnos¢ wyrazania swoich
pogladow.

3. SPOSOB | TRYB INFORMOWANIA O PRZEPROWADZENIU

KONKURSU

Informacje o Konkursie bedg publikowane w Magazynie
SRGF oraz na stronie internetowej gminy Brzeszcze w serwisie
organizacji pozarzagdowych.

4, WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Konkurs organizowany jest dla uczniéw klas szkét podstawo-
wych. W konkursie mozna uczestniczy¢ indywidualnie, jak réow-
niez za posrednictwem szkoty. Warunkiem uczestnictwa w kon-
kursie jest nadestanie pracy w dowolnej technice i formacie A-4.
Do kazdej pracy nalezy dotaczy¢ niezbedne dane: imie i nazwi-
sko dziecka, jego wiek, adres zamieszkania. Nalezy umiesci¢
réwniez nastepujaca formute: ,Wyrazam zgode na uczestnictwo
dziecka w konkursie i akceptuje regulamin konkursu. Wyrazam
zgode na publikowanie danych osobowych zgodnie z ustawg z
dnia 29.08.1997 r. (Dz.U. z 2002 nr 101 poz. 926)".

Pod spodem data i czytelny podpis rodzica lub opiekuna, w
przypadku szkdét wystarczy oswiadczenie opiekuna.

Prace powinny by¢ wystane poczta na adres: Stowarzyszenie
Rozwoju Gospodarnosci Finansowej, 32-620 Brzeszcze, ul. Ofiar
Oswiecimia 39/1 do 30 wrzesnia 2009 r. Decyduje data stempla
pocztowego.

5. NAGRODY DLA UCZESTNIKOW KONKURSU

Prace przekazane organizatorowi konkursu nie podlegaja
zwrotowi. Prace uczestnikéw konkursu organizator moze bezptat-
nie wykorzysta¢ do celéw promocyjnych i marketingowych. Or-
ganizator powotuje jury, w sktad ktérego wchodzi Zarzad Stowa-
rzyszenia oraz osoba z wyksztatceniem plastycznym, zaproszona
przez Zarzad. Jury przyzna nagrody i wyréznienia w poszczegol-
nych kategoriach. Nazwiska zwyciezcéw konkursu zostang ogto-
szone na stronie internetowej oraz w Magazynie SRGF.

6. POSTANOWIENIA KONCOWE

Organizator zastrzega sobie prawo do opublikowania
imion, nazwisk, prac i informacji o laureatach konkursu, jak
réwniez wywiadow z nimi w tematach materiatéw promocyj-
nych i reklamowych. W sprawach nieuregulowanych niniej-
szym regulaminem zastosowanie maja przepisy ogdlnie obo-
wigzujacego prawa.

BEZPLATNE PORADY

Stowarzyszenie Rozwoju Gospodarnosci Finansowej informuje mieszkancéw gminy Brzeszcze o mozliwosci otrzymania bez-
platnych porad konsumenckich w Punkcie Doradztwa, znajdujacym sie w siedzibie SRGF przy ul. Ofiar Oswiecimia 39/1. Prowa-
dzenie Punktu Doradztwa jest czescia projektu ,Swiadomy Konsument” dofinansowanego z Funduszu Inicjatyw Obywatelskich.

Dyzury beda petnione w nastepujacych terminach:

Poniedziatek, godz. 9.00-13.00
Wtorek, godz. 9.30-13.30
Sroda, godz. 10.00-14.00
Czwartek, godz. 14.30-16.30
Piatek, godz. 14.30-16.30
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